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Estérel Cote d’Azur
| a vie sans lundi
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Esterel Cote d’Azur
'un des plus beaux endroits de France
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Esterel Cote d’Azur
Vivre en équilibre
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LA VIE SANS LUNDI

Ce que vous en avez pense
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Votre regard sur « La vie sans lundi »

+Pas de reférence a la nature, au partage, a I'accueil, a la qualitée de vie
»Peut renvoyer une image de "fainéants-cigale"
+ La négation “sans” n'est pas positive
» Appropriation difficile pour les habitants

+ Trop sélectif :
- la notion lundi n'existe pas pour les vacanciers d'une semaine

- ne parle pas a une clientele d'affaire

- Difficilement traduisible en anglais
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Votre regard sur « La vie sans lundi »

Cette proposition de slogan est donc écartee

Mais nous conservons toutefois cette igée
pour communiquer notre offre de cou

percutante, origina

IS sejours / weeke

e et différenciante

nds prolonges
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Votre regard sur « L'un des plus beaux endroits de France »

- Trop institutionnel
+ Manque de punch, de percussion, d'originalité
- Trop long
- Difficilement declinable

- Difficilement traduisible

Ecarte dans un premier temps, il nous a toutefois semblé intéressant de retravailler
ce positionnement pour le formuler de maniere percutante et accrocheuse



MIVRE EN EQUILIBRE "

Cégque vous en avez pensé
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Votre regard sur « Vivre en équilibre »

+ Bonne orientation, tres représentatif du territoire,
mais slogan trop neutre, pas assez marque, trop classique

+ Adaptable et déclinable, mais trop banal

+ Tres positit, dynamique et inspirant grace au verbe "Vivre".
L'équilibre represente bien le territoire et nos objectits developpement durable / tourisme éco responsable...

+ Traduit davantage les valeurs du territoire :
la qualité environnementale naturelle, 'epanouissement... mais slogan timide, peu accrocheur.

+ La notion équilibre rend le slogan fragile !

On garde le concept, juste et déclinable, mais en retravaillant sa formulation
pour lui donner plus de force et de personnalite
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Comment reformuler « L'un des plus beaux endroits de France » ?

Ici, c'est pas comme ailleurs



Positionnement /

Ici, on vit mieux qu'ailleurs!

Le constat d’'une réalité. La promesse d'un territoire
qui offre une qualité de vie réellement unique.

Les territoires et les destinations sont en compétition pour
attirer habitants, investisseurs, visiteurs, talents...

Dans cette compétition, la qualité de vie est LE facteur clé.

La beauté des lieux et des milieux favorise la qualité de vie.
Notre qualité de vie prouvée et reconnue nous permet
d'affirmer que nous sommes l'un des endroits de France
ou l'on vit le mieux.



Positionnement /

Qu’est ce qui nous permet
de le revendiquer ?

1. Soleil, climat, douceur de vivre toute I'année
2. Beautés naturelles

3. Intensité et force des couleurs uniques

4. Position stratégique et accessibilite

5. Grande variété d'activités

6. Dimension humaine

7. Futur label Grand Site de France
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D'ou la promesse

Estérel Cote d’Azur. C'est ici et pas ailleurs
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C'est ici et pas ailleurs

> (Cree de la fierté : on a des atouts que les autres n'ont pas
> Quvre un champ affectif a la relation : je me sens bien ici méme si je viens dailleurs

> Exprime une réalité objective : singularité des paysages, des milieux, des contrastes
> Valorise le local, les circuits courts

> Etablit une comparaison clivante : s'étalonner pour mieux se distinguer

> Se demarque fortement des positionnements existants : pas utilisé ailleurs
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C'est ici et pas ailleurs

Déclinaisons

> Les gens d'ici : ambassadeurs
> Les trésors d'ici : les coins cachés, les bons plans, les pépites
> Les chemins d'ici : 'application randos
> Les tables d'ici : la sélection des bonnes adresses pour manger local
> Les vins d'ici : cenotourisme
> Produit ici : localvore
> Bienvenue ici : le livret d'accueil des nouveaux habitants
> Les nuits d'ici : lagenda des evenements

> |ci et pas ailleurs : la newsletter des offres du moment
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C'est ici et pas ailleurs

Les élements de langage
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ESTEREL COTE D’AZUR
C’est ici et pas ailleurs
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Nager avec des dauphin

ESTEREL COTE D’AZUR
C’est ici et pas ailleurs
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C’est ici et pas ailleurs
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Comment reformuler « Vivre en équilibre » ?

Essentielle, naturellement
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Positionnement 3

Essentielle, naturellement

La destination offre une qualité naturelle sans
équivalent sur la Cote d’Azur

Estérel COte d’Azur permet de mieux respirer,

de mieux se ressourcer et de mieux vivre si on la compare
aux zones hyper urbanisées des Alpes-Maritimes.

Ses reliefs et ses couleurs la distinguent radicalement

de Saint-Tropez.

Essentiellement séduits par cette nature

Ces richesses naturelles expliquent I'attachement profond
au territoire et la qualité de vie gu'il offre a ses habitants
et ses visiteurs.

» Elements de preuve idem positionnement 2.

INTENSEMENT AL

» Constat atteste par les resultats des enquétes sur toutes les cibles
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« Le voyage est un retour vers l'essentiel »
Proverbe Tibétain
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Hyper-connecteés, hyper-sollicites et hyper-urbanises,
les individus souhaitent revenir aux sources
et sont a la recherche de plus de simplicité et de sobriéte
dans leur consommation.
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Les marqgues se simplifient, sS'humanisent et se personnalisent
pour repondre a la fatigue décisionnelle des consommateurs.

Elles se debarrassent du supertlu
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Le besoin de nature est un repere essentiel
dans un monde de plus en plus incertain.
Nous avons fondamentalement besoin de son contact.
Cest |e levier a activer.
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Le Slow Tourism traduit ce désir de retour a lessentiel
en pronant des valeurs telles gue l'authenticite, lexploration, l'ecologie et le plaisir.
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Nous avons tout pour satisfaire ces besoin essentiels
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D'ou la promesse de la destination

Estéerel Cote d’Azur, rien d’autre que I'essentiel
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Positionnement 3

Rien d'autre que l'essentiel

+ Ce qui nous rend indispensable

+ Ce qui compte vraiment pour nos hotes et habitants

+ Ce dont on ne peut pas se passer

+ Ce qui nous fait du bien

+ Ce qui nous rapproche les uns des autres

+ Ce qui nous permet de partager des bons moments
+ Ce qui nous enrichit humainement

+ Ce qui nous oblige, nous engage
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Rien d'autre que l'essentiel

+ Sans superflu : 'essentiel et rien d'autre
+ Sans artifices : lessentiel et rien d'autre
+ Sans frime : lessentiel et rien d'autre

» Sans exces : lessentiel et rien d'autre

+ Sans fausses promesses : I'essentiel et rien dautre
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RIEN D'AUTRE QUE L'ESSENTIEL

Permet de mettre le cap vers un tourisme éco responsable petit a petit

On ne dit pas que I'on est durable, on ne dit pas que l'on est vert,
gue l'on est éco quelgue chose ou méeme nature ; on N'utilise pas cette semantique
trop utilisée pour etre honnéte, étre percue et creer de la difference.

Mais on positionne la destination et le territoire sur le terrain du sens, de la sobriété,
de la responsabilité, des vrais besoins.
Cela permet de construire dans les années qui viennent une offre qui soit de plus en plus
en phase avec les attentes du public, habitant ou visiteur.
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RIEN D'AUTRE QUE L'ESSENTIEL

Incarner un tourisme dequilibre, d'épanouissement, de bien-étre, de plaisirs simples

> Bénéficier dun climat doux et ensoleillé toute 'année
> Se ressourcer au contact d'une nature préservee
> Vivre les plaisirs de rencontres simples, vraies, conviviales, apaisees et tranquilles
> Etre en forme, faire du sport, disposer d'une palette d'activités diversifiées a portée de main
> Se nourrir sainement grace aux produits locaux frais et bons

> Se cultiver, étre curieux, déecouvrir les belles histoires locales
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RIEN D'AUTRE QUE L'ESSENTIEL

Agglomeération : agir sur l'essentiel, repondre aux vrais besoins des habitants

>Embellir le cadre de vie
> Préserver l'environnement

> Développer l'accueil hors saison
> |maginer des activites pour les jeunes

> QOrganiser les mobilités douces

> Programmer des animations toute lannée

> |nnover dans les offres et les services
> Faciliter le logement des saisonniers

> (Creer des filieres d'enseignement post bac
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RIEN D'AUTRE QUE L'ESSENTIEL

Déclinaisons possibles

> Les Essentiels : nos ambassadeurs
> 100% essentiels : la sélection des coins cachés, des bons plans, des pépites

> L'Essentiel : le magazine Estéerel Cote d'/Azur

> Les weekends essentiels : les offres court séjour de proximite

> Chemins essentiels : 'application randonnees

> Saveurs essentielles : la sélection des bonnes adresses pour manger/acheter local
> Tout l'essentiel : le livret daccueil des nouveaux habitants

> Les jours essentiels : 'agenda des evenements

>Vous étes essentiel : la reconnaissance des clients les plus fideles
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Rien d'autre que lI'essentiel
Les élements de langage
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Rien d’autre que Uessentiel

”n -



- Al
. p— ~ T -

‘ "4 ™

L {
& ESTEREL COTE D’AZUR

Rien d’autre que Uessentiel




o %3 el ’\\.-‘

EREL COTE D’AZUR

tre que Uessentiel

.y
. -f'.§T
'3 108

’
4
a
N
"
e




e -
“’-5"°
e e

..-‘.. .'-.
» .\....\ ; . 3
-~ e _ <

- : ".’s

'\ .‘v

~ ESTEREL COTE D’AZUR

Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Rien d’autre que Uessentiel
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Carnet de tendances hospitalite

Essentielle, naturellement
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Le carnet de tendances naturellement essentiel

Des idées inspirantes pour traduire ce positionnement en termes de décoration,
d'architecture, de matieres, de couleurs et dambiances afin d'aider les professionnels
du territoire a proposer des lieux chaleureux, accueillants, naturels.

HOtels, restaurants, chambres d'hotes, gites, offices de tourisme...
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INTENSEMENT? Sad

Rien d’autre que I'essentiel

Carnet de tendances / inspiration / développement de projets / hospitalité
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Rien d’autre que I'essentiel

Carnet de tendances / inspiration / développement de projets / hospitalité
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Rien d’autre que I'essentiel

Carnet de tendances / inspiration / développement de projets / hospitalité
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